1 Junge Handwerker begeistern beim Mediendialog anlasslich der Fachmesse FAF —und zum Schluss noch ein Selfie mit

Moderator Dr. Patrik Hof (Pressesprecher der GHM Gesellschaft fiir Handwerksmessen. |.)

Die nachste Generation

Im Fokus der FAF Farbe, Ausbau & Fassade steht das Thema Fachkraftesicherung.
Im Schulterschluss mit den Tragerverbanden und Ausstellern bietet die Fachmesse
ein breitgefachertes Angebot fiir Schiiler, Auszubildende und Gesellen an. So gibt es
2019 unter anderem erstmalig einen kostenfreien Messeeintritt fiir Jugendliche.
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m Vorfeld der FAF trafen sich drei Nachwuchskrafte

in KéIn zum Branchentalk »Die nachste Generation

der Meister«. Dabei diskutierten Jessica Jorges (Ma-
lergesellin, Bloggerin), Alexander Schmidt (Stuckateur-
meister, Europameister 2018) sowie Marcus Spohn (Stu-
ckateurmeister, Jungunternehmer) tber die richtige
Suche nach Auszubildenden und die Zukunft ihrer Ge-
werke.

Angesichts ricklaufiger Auszubildendenzahlen im
Maler-, Lackierer- und Stuckateurhandwerk —Riickgang
in beiden Gewerken zwischen 2007 und 2017 Uber 40
Prozent —hat sich die Fachmesse zum Ziel gesetzt, junge
Menschen von der Attraktivitat der beiden Meister-Aus-
bildungsberufe zu begeistern.

EM-Titel gibt Riickenwind

Hierfiir wird sich auch der frisch gekiirte Europameister
bei den Stuckateuren, Alexander Schmidt, auf der Fach-
messe ins Zeug legen: »Der EM-Titel kann gerade bei
jungen Leuten viele Tiiren 6ffnen. Diesen Rickenwind
muissen wir nutzen, um fur einen der vielseitigsten Aus-
bildungsberufe zu werben. Deshalb setze ich mich dafir
ein, dass wir gemeinsam mit dem Bundesverband Aus-
bau & Fassade die FAF als spannende Anlaufstelle fir

die Fachkrafte von morgen positionieren. SchlieSlich
gibt es nichts besseres, als fiir eine Branche Begeiste-
rung zu entfachen, als auf deren europaische Leitmesse
zu gehen —und dann findet diese auch noch im eigenen
Land statt!«

Wenig attraktive Online-Auftritte

Es ist die zentrale Herausforderung der nachsten Jahre,
das Werben um qualifizierten und talentierten Nach-
wuchs. Hier sieht Jungunternehmer Marcus Spohn noch
viel Potenzial, das noch nicht ausgeschopft ist. »Die
Suche nach Fachkraften im 21. Jahrhundert ist ganz eng
mit Social Media Marketing verknlpft! Die Zeiten, als
Jugendliche nach Ausbildungsbetrieben in den Gelben
Seiten gesucht haben, sind vorbei«, erklart Stuckateur-
meister Spohn, der sich 2017 mit »Der Gestaltungsma-
ler« selbststandig machte. »Doch im Vergleich zu ande-
ren Branchen gibt es mir bei Malern und Stuckateuren
noch zu wenig attraktive Homepages von Ausbildungs-
betrieben, die Lust auf den schonsten Beruf der Welt
machen. Hier missen die jungen Leute, allesamt poten-
zielle Betriebsinhaber, gerade in Bezug auf Marketing in
Gesellen- und Meisterausbildung noch besser geschult
werden.«
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