Finden und binden

Erfolgreicher FAF-Messe-Ansatz von Brillux

Brillux zeigte sich auf der FAF — ohne ein einziges Produkt, dafiir mit einer klaren Vision
fur die Zukunft: ,,Wir haben tagtéglich die Mdglichkeit, unsere Produkte in (ber 180 Standorten
unseren Kunden néherzubringen. Deshalb nutzen wir die Messe dafir, Betriebe auf die Unterstiitzungs-
méglichkeiten im Bereich der Mitarbeitergewinnung und Personalentwicklung aufmerksam zu machen®,
erklért Peter Kénig, geschéftsfihrender Gesellschafter von Berillux. Der Auftritt nach dem Motto
»Mitarbeiter gewinnen, motivieren, férdern”, der eindrucksvoll die Halle 7 prédgte, war konsequent,
durchaus gelungen (von vielen diskutiert) und mit erfreulich junger Frequenz. (ps)

Prominenter Unterstiitzer: Rapper Samy Deluxe kann sich nur schwer eine Welt
ohne Maler und Stuckateure vorstellen. Wéhrend der FAF trat er live auf und sprach
mit Jugendlichen dariber, wie er seine Leidenschaft zum Beruf gemacht hat —

hier mit Stefan Kappenberg, Referent der Brillux Akademie.

Brillux prasentierte in KéIn die Initia-
tive ,,Deine Zukunft ist bunt® in einem
neuen Design und mit einem vergro-
Berten Servicepaket. So erfuhren die
Maler- und Stuckateurbetriebe, wie
sie mit Unterstitzung der Initiative
aktiv potenzielle Azubis ansprechen
kénnen. So haben Betriebe beispiels-
weise die Méglichkeit, sich kostenlos
Messesténde fir Veranstaltungen
wie Jobbdérsen auszuleihen. Im Rah-
men der Aktion ,Betrieb trifft Schule®
bringt der Farbhersteller die Hand-
werker zudem flUr einen Tag direkt
mit Schulerinnen und Schilern zu-
sammen: Gemeinsam wird ein Raum

in der Schule gestaltet. Uber 100
Betriebe meldeten sich noch auf der
Messe fur diese Aktion an.

Dass der Maler- bzw. Stuckateur-
beruf bei vielen Jugendlichen erst
wieder ins Blickfeld gerlckt werden
muss, zeigten auch die Schulerfiih-
rungen Uber den Stand und vor allem
durch den Show-Truck. Im Anschluss
gaben viele Schilerinnen und Schiler
an, sich fur ein Praktikum in einem lo-
kalen Betrieb zu interessieren.

Dazu auch Frank Dusny, Leiter Stra-
tegisches Marketing bei Brillux: ,,Wir
kénnen alle Maler- und Stuckateurbe-
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triebe nur dazu aufrufen, sich unserer
Initiative anzuschlieBen, sodass wir
gemeinsam die Zukunft dieses Hand-
werks sichern.”

Unterstiitzung
durch Rapper Samy Deluxe

Seit Marz setzt sich auch der Rapper
Samy Deluxe fir die Nachwuchsinitia-
tive ein. Auf der Messe sprach er mit
Jugendlichen dartiber, wie er seine
Leidenschaft zum Beruf gemacht hat,
und gab ihnen einen guten Rat: ,Wer
sich fur eine Ausbildung im Hand-
werk entscheidet, wéhlt eine solide
Zukunft. Er kann sich sicher sein:
Solange ich auf der Welt bin, werden
Leute gesucht, die malen, mauern,
bauen®, ist Samy Deluxe Uberzeugt.
Auch der anschlieBende gesangliche
Auftritt begeisterte die Besucher.

Um nicht nur die Nachwuchssuche zu
unterstltzen, sondern auch die Weiter-
bildung der Azubis zu férdern, werde
in der Brillux Akademie die Grundidee
von ,Deine Zukunft ist bunt“ weiter-
gedacht. In KdIn zeigte die Akademie
ein Qualifizierungsprogramm fur Aus-
zubildende und Ausbilder, das unter
dem Dach der Ausbildungspartner-
schaft zusammengefasst ist. Noch
wahrend der FAF schlossen tber 400
Betriebe diese Ausbildungspartner-
schaft ab. ,Die ersten Resonanzen
auf der Messe waren Uberwaltigend
— darUber freuen wir uns riesig“, so
Lukas Schulze Brock, Leiter der Brillux
Akademie. ,Wir glauben fest daran,
dass wir mit der Ausbildungspartner-
schaft Potenzial haben, die Ausbil-
dungsplatze unserer Betriebe zu den
besten im Handwerk zu machen.*”



